
Arbejdet med LOF's visuelle identitet og nyhedsbreve





Arbejdet med den visuelle identitet

Principper

• Fornyelse

• Respekt for organisationen

Skabeloner 

• Fra Word til Canva

• A1, A2, A4, A5 og SoMe



Nyhedsbreve i LOF

• Udgangspunkt i ønsker, behov og verden 
omkring os

• Sparringsgruppe LOF Sorø, LOF Midtjylland og 
LOF Øresund



Nyhedsbreve i LOF

Umbraco

• Visuelt brush up

Og så vil vi gerne have

• Flere muligheder for segmentering

• Pop up-tilmelding

• Brugervenligt system

• Personalisering og automatisering



Tidsplan



Ordet er frit


