LOF

MARIAGERFJORD-REBILD

Kampagne: Outdoor Hobro

Lifetime spend: 2000 kr. 'age path snd screen class = + Visninger  Bespgende
Periode: 17/5-4/6
Omrade: Hobro og Mariager + omegn 2270 ros

Alder: 25-65+

Ken: Maend og kvinder ’"""“""’ﬂ“’
MAlSeIing: Trafi T oo D -
Case:

LOF Mariagerfjord-Rebild havde behov for at age

eksponeringen af deres Outdoor Hobro arrangementer. ik T

For at impdekomme dette opsatte vi en annonce med - -y — e

et kort og praecist budskab, hvor vi iszer fokuserede pa G T [ NI
prisen, da vi antog, at den var meget konkurrencedygtig. e ' ik

Derudover dedikerede vi sterstedelen af den aftalte tid
til at skabe en igjnefaldende video til annoncen, da vi

Resultater:

Reach: Impressions: Pris pr. klik: CTR:  Total kliks: = Frekvens:
15420 63,450 222 Ke 4,04% 2,564 414
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